SUDtIROL
< i N

Stand: April 2025

Voraussetzungen zur Erlangung der
Marke Sidtirol fir Unternehmen
im Sektor Holz

Mindestanforderungen

» Handelskammerauszug

» einige Angaben zum Unternehmen (z.B. ob es langer als drei Jahre exis-
tiert, Anzahl der Mitarbeiter)

» kurzes Motivationsschreiben, in welchem das Unternehmen unter ande-
rem angibt, warum es Teil der Marke Siidtirol sein mochte.

Nach der Priifung der Mindestanforderungen werden Nachweise zu Qualitat,
Nachhaltigkeit und Innovation abgefragt.

Giiltigkeit

Nach drei Jahren muss das Unternehmen eine Eigenerklarung abgeben, dass
alle Kriterien noch erfiillt werden. Nach fiinf Jahren muss das gesamte Ansuchen
erneut ausgefiillt werden.

Punktesystem

Die Anzahl der erforderlichen Punkte ergibt sich aufgrund der Gréf3e des Unter-
nehmens und schlisselt sich folgendermaRen auf:

Unter 10 Mitarbeiter (Vollzeitdaquivalente): 6 von 9 Punkten
Ab 10 Mitarbeiter (Vollzeitdaquivalente): 7 von 9 Punkten
Ab 50 Mitarbeiter( Vollzeitaquivalente): 8 von 9 Punkten
Experten/Freiberufler: 6 von 9 Punkten

Jedes Kriterium (Qualitat, Nachhaltigkeit und Innovation) wird in drei Mikrokri-
terien gegliedert, die je maximal 1 Punkt bringen. So ergeben sich pro Kriterium
maximal 3 Punkte, in Summe maximal 9 Punkte.

Dies bedeutet, dass nicht alle abgefragten Nachweise/Eigenerklarungen ein-
zureichen sind, sondern nur so viele, um die benatigte Punktzahl abhangig
von der Grof3e des Unternehmens zu erreichen. Zertifikate erbringen grund-
satzlich einen Punkt, Eigenerklarungen 0,5 Punkte.



Makro- und Mikrokriterien

Es folgt eine kurze Beschreibung der Makro- und Mikrokriterien.

Nachweis von Qualitatskriterien

Die Qualitatskriterien werden in drei Mikrokriterien gegliedert:

» Qualitdtsnachweis - max. 1 Punkt (Zertifizierung oder Teilnahme-
bestatigungen von fachspezifischen Tagungen oder
Eigenerklarung)

» Ausbildung und Qualifikation — max. 1 Punkt (Nachweis als Ausbil-
dungs-/Lehrbetrieb oder Meisterbrief oder gleichwertige Ab-
schllisse oder Zertifikat eines Qualitaitsmanagementsystems oder
Eigenerklarung)

» Positive Marktresonanz - max. 1 Punkt (Kundenzufriedenheitsbefra-
gung oder Kundenempfehlungen oder Referenzen)

Nachweis von Nachhaltigkeitskriterien

NB: Sollte ein Betrieb das Nachhaltigkeitslabel Sudtirol tragen, hat er automa-
tisch die volle Punktezahl (3 Punkte) in diesem Makrokriterium erreicht.

Die Nachhaltigkeitskriterien werden in drei Mikrokriterien gegliedert:

» Nachhaltige Unternehmensfiihrung - max. 1 Punkt (Nachhaltigkeits-
zertifizierung oder Zertifikat von mehrtagigen Nachhaltigkeitslehr-
gangen oder Klimahauszertifikat o.A. oder Eigenerklarung)

» Okologische Nachhaltigkeit - max. 1 Punkt (Nachweis zur effizien-
ten Ressourcennutzung oder Nachweis zur 6kologischen Nachhal-
tigkeit oder Eigenerklarung zur Ressourcennutzung oder Forderung
lokaler Kreislaufe oder Verwendung von Materialien mit Nachhal-
tigkeitssiegel)

» Soziale Nachhaltigkeit - max. 1 Punkt (Zertifikat "audit
familieundberuf" oder dquivalent oder Berufliche Eingliederung
von benachteiligten Personen oder Eigenerklarung zur Forderung
der Vereinbarkeit von Beruf, Familie, Freizeit und Ehrenamt oder
Benefits fiir Mitarbeiter oder Finanzielle Unterstiitzung wohltatiger
oder gemeinniitziger Zwecke)

Nachweis von Innovationskriterien

Die Innovationskriterien werden in drei Mikrokriterien gegliedert:

» Digitale Reife und Kommunikation - max. 1 Punkt (Nachweis digita-
ler Reifegrad oder Eigenerklarung zu digitalisierten Prozessen oder
digitale Kundenservices)

» Investitionen in Forschung & Entwicklung, Patente, usw. - max. 1
Punkt (Nachweis zum Erhalt einer Innovationsférderung oder Re-
gistrierungsnachweis von Produktmarken oder Patenten oder Ei-
generklarung)



» Kooperationen und Netzwerke - max. 1 Punkt (Kooperation mit
Forschungszentren, Universitaten, usw. oder Engagement in einem
innovativen Netzwerk)

Erreicht das Unternehmen die entsprechende Punktzahl, kann der Antrag fur die
Erlangung der Marke eingereicht werden. Der Antrag wird seitens des Brand Ma-
nagements der Marke Sudtirol geprift und wird er als positiv bewertet, kann das
Unternehmen die Marke Siidtirol in der Kommunikation verwenden.
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